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ТЕМА 13
МЕЖДУНАРОДНЫЕ КОММЕРЧЕСКИЕ ОПЕРАЦИИ

КУПЛИ-ПРОДАЖИ УСЛУГ

Занятие 2 Современное состояние и особенности развития внешнеторговых операций купли-продажи услуг в Республике Беларусь 
1 Международный туризм

2 Особенности организации и развития туризма в Республике Беларусь
3 Международный рынок информации

4 Внешнеторговые операции купли-продажи информации в практике Республики Беларусь
Вопросы для самоконтроля:
1 Международный туризм – это…

2 Какие виды туризма Вы знаете? Охарактеризуйте их.

3 Каковы особенности организации международного туризма в Республике Беларусь?

4 Какие новые виды туризма признаны в качестве приоритетных в Республике Беларусь?

5 Что собой представляет международный рынок информации?
6 Из каких сегментов состоит современный рынок информации?

7 В чём заключаются особенности развития современного рынка информации в Республике Беларусь?
ЗАДАНИЯ:

Подготовить презентацию на тему: «Современное состояние и проблемы развития международных операций купли-продажи услуг», акцентируя внимание на одном из видов услуг в зависимости от варианта:

1-ый вариант – международный лизинг;

2-ой вариант - международный туризм;
3-ий вариант – международные операции купли-продажи информации.

Последовательность изложения материала предполагает рассмотрение следующих вопросов в рамках темы:

1 Факторы и причины, обусловившие появление международных операций купли-продажи услуги.

2 Основные тенденции и закономерности развития международных операций купли-продажи услуги.

3 Виды международных операций купли-продажи услуги и их характеристика.

4 Правовые и институционные основы регулирования международных операций купли-продажи услуги.

5 Современное состояние международных операций купли-продажи услуги (привести основные показатели, характеризующие долю в общем объёме международных операций купли-продажи услуг, в по-страновом разрезе;  определить страны-лидеры услуги и наиболее успешные компании-производители).

6 Особенности организации операций купли-продажи услуги во внешнеэкономической деятельности Республики Беларусь (правовые и институционные основы).

7 Программно-целевой метод в управлении операциями купли-продажи услуги во внешнеэкономической деятельности  Республики Беларусь (в Гомельской области).

8 Анализ состояния и развития операций купли-продажи услуги во внешнеэкономической деятельности Республики Беларусь (Гомельской области) за последние годы.

9 Проблемы развития операций купли-продажи услуги во внешнеэкономической деятельности Республики Беларусь (Гомельской области) за последние годы.

10 Перспективные направления развития операции купли-продажи услуги во внешнеэкономической деятельности Республики Беларусь (Гомельской области) за последние годы.

По результатам проведенного исследования материал оформить в виде 2 вопросов лекционного занятия по направлениям:

1-ый вариант:


1) Формы и участники лизинговых операций во внешнеэкономической деятельности;
2) Особенности организации и развития лизинговых операций во внешнеэкономической деятельности Республики Беларусь.
2-ой вариант:

1) Международный туризм;
2) Особенности организации и развития туризма в Республике Беларусь.
3-ий вариант:

1) Международный рынок информации;
2) Внешнеторговые операции купли-продажи информации в практике Республики Беларусь
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